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CopeprkaHune nccrnegoBaHus

O06 nccnepoBaHun Knio4yeBble popmaThbl

OHNanH-BUOeopeKsiaMbl

[aHHble
019 nccnepgoBaHuA

YeTbipe pakTa [MopgBOOSA PekomMmeHpauunm
O Bugeopekname NTOMN Ons peknamMmogaTtenen
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Photo from Freepik

BBenoeHue

MbI HaCcTO pa3MeLlaeM pekiaMHble KaMmnaHnm Ha ¢opmaTax
instream-peknambl 1 3aMeYaeM, YTO BOKPYr 3TOro TepMmHa
CyLLEeCTBYEeT MHOIo 3abny>xgeHunim n npeaB3aTOCTW.

[encTBnTenbHO, YTO instream-peknama obfiagaeTt
NCKNIOYNUTENBHO BbICOKMM BO3OENCTBUEM Ha ayOUTOPUIO, B YEM-
TO NpeBoCxoad opyrne gopmarThbl.

Ho ncxopasa ns Hawlero onbiTa ee 3QPeKTUBHOCTb MOXeET
CYLLEeCTBEHHO BapbUpOBaTbCS B 3aBUCMMOCTMU OT psiga
¢$aKTOopOB, KJII0YEBbIMU U3 KOTOPbIX ABASIOTCS pa3mMep nieepau
Hanuyue 3ByKa.

MbI nocTaBunun nepen cobom 3agady
pasobpaTbCs, Kak BbirNsaguT naHgwagT
BUOeopeknamMbl B Poccum cerogHs, pacckasaTb O
ero pasHoobpasun 1 NoOeNMNTLCA BaXXHbIMU
acrnekTamm, KoTopble He06X0OMMO YYUTbIBaTb
rMpwu 3anycke oHNanH-BMngeoKamMmnaHum
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Ha pbiHKe OLV-peknambl CYLLLECTBYET pa3aernieHne
Ha OBa KJ1lo4eBbIX popmaTa

@ ousteam )

NaBHOE pasnnMyme Mexay HUMU KPpoeTcs
B KOHTEHTE, Kyaa pekiama

HenocpeaCcTBEHHO BCTpanMBaeTCs
Mera® gy 5



OTnn4me instream-peknambl B TOM,
4YTO OHa HaNPAMYIO MHTErpMpoBaHa
B BUOEO KOHTEHT

Mnochbl
Y MHOrmx instream accouumpyeTcsic Takune ponnku BCTpamnBanncb NpsiMo
nnaTHoM peknamoii B YouTube (korga B BUOE0 U MOI M NOABAATLCA B CaMOM
OHa elle cyllecTBoBana B Poccun). Ha4ane ponwuka (pre-roll), cepeanHe

OToxpecTBndad instream
Cc opmaToM YouTube-peknamsbl,

(mid-roll) nnu B KoHue (post-roll).

MHOTrue peknaMogaTenun CYUTaoT,

YTO Takol popmaT peknaMbl OpraHUYHO
Br/ieTaeTCcH B MNPOoLLecc NpoCcMoTpa,

KakK npaBuio, o6nagaeT BbICOKUM
YPOBHEM BHUMaHMUs, 1 €€ HEBO3MOXXHO
He 3aMeTUTb, MOTOMY YTO YacTo Takme
BUOE0 CMOTPAT B NMOSTHO3KPaHHOM

L Mid-roll J
eXume, ¢ BKJ1II0OYEHHbIM 3BYKOM
Pre-roll Post-roll P ¥

@ YouTube
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HanpoTuB., outstream-peknama
NMOoKa3bIBAE€TCH 3a lNpenejiaMum
TPaANUMNOHHDbIX BUOEOoINjieepon

' MuHycCbI

MHorve peknamopgaTenv BOCMPUHUMAIOT 3TOT popMaT

KaK BbIHYXOEHHYIO Mepy, nNpeacTaBnaa cebe He6GoNbLUOIA
BUpeonneep c peknamMmoi 6e3 3Byka, KOTOPbIiA, MO X MHEHWIO,
HeOoCTaToOYHO 3PHEKTUBHO NPUBNEKAET BHUMaHME

Mopo6Hble pekfiaMHble BUOEO pa3MeLLaloTCs

B CTaTbsX, COLMAbHbIX CETAX M MOOUMBHbIX HecMoTps Ha 3To, outstream-peknama, obecrneynsaeT
NPUJTIOXKEHNAX LUIMPOKUIA OXBaT U YBENUYMBAET YaCTOTY NOKa30B,

YTO OenaeT eé OTNNYHbLIM OOMNOJSIHEHMEM K instream,
OBbIYHO OHW aBTOMaTUYECKM B L,esIoM 6onee apPeKTUBHbBIM, HEM CTaTUYHbIE GaHHEPSI
3anyckarTcs 6€3 3ByKa, Kak TOJIbKO
rnonapgatoT B NMosie 3peHNA Noib3oBaTenNs
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[na npoBeaeHna nccnegoBaHuna
Mbl 06paTUNNCh 3a AaHHbIMU K AdRiver —

Mbl NpOBESIN BCECTOPOHHUIM aHanNn3 pekiiaMHbIX
KamMnaHui, 3anyLeHHbIX XxongnHrom Okkam B nepuop,

» ‘ c 14aHBap4 no 30 noHAa 2024 roga, ¢ UCNoJib30BaHUEM
I I II l . . TpekunHra AdRiver.
?k ’-:\ > % 7 //_/' \/

B pamkax nccnegoBaHus 6b1v oeTanbHO N3yYeHbl
— pa3mMeLlleHnd, 3anyLleHHble Ha MHBEHTape K/Tio4YeBbIX

:::E::::::: = cennepos (6onee 4yem 9,5 Tbica4Yax NIoLLaQokK).
NEIIIIIIIII:::::;::III

3TOT OBLUMPHbIA MacCUB AaHHbIX MOCTYXWI
OCHOBOW /19 HalLero aHann3a uHBeHTaps
OHNaliH-BMaOeopeKnambl.
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B nepByto o4yepenb Hac
NMHTEepecoBasn pasmep
BMOEO nieepa

Pa3mep nneepa aBndaeTca ogHUM U3 KNKOYeBbIX MapaMeTpoB,
BJIMAOLLNX Ha KA4E€CTBO PEKJ/TaMHOI O pa3MeELLEHNA.

[na ynpoLleHnst NTOHMMaHUSA BbIBOO,0B UCcrenoBaHns
Mbl OyeM ornepupoBaTb pa3mMmepHom ceTkom XS, S, M, L, XL

Kakyto nfiowagb MOHUTOpPA

Paamep

3aHUMaEeT BUpgeorneep
90—100%
50—90%
30-50%
20—30%
0-10%

Mera® 10



[loMMMO pa3mepa BUOEO LEHHOCTb
npencTaBngaloT TPy NapameTpa

1

BunpumocTb

MeTpuka, KoTopas
n3MepseT BUONMble
nokKasbl: BO3MOXHO Nu 6bIno
MPOCMOTPETbL pekSiaMHoe
CO0O6LLEeHNE UNN OHO
MnokasblBanoch 3a paMmkamu
aKpaHa

Mera® gy

o,

3BYK

BHe 3aBUcnmocTu

OT ¢popMaTa BUAEeO peknama
MOXEeT BOCMNPOU3BOOMNTLCS
6e3 3ByKa Kak B outstream,
Tak U B instream. NoHMMagq
Ba>XHOCTb aygmo, Mbl
N3Y4YUnIn, B KAKOM MPOLIEHTE
CNny4aeB 3BYK OblN1 BK/THOYEH

N3

KnukabenbHOCTb

CTtaTtucTuka rno Tomy,
HaCKOJIbKO NoAU B LLESIOM
OXOTHO KJIMKaoT Ha instream-
M outstream-peknamy

11
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Bonpeku pacnpocTpaHeHHOMY
yb6exxaeHuo, Ha MHOIMMX nioLwaakax
nstream-peknama He
OEMOHCTPUPYET CYLLLECTBEHHO
©oJ1ee BbICOKOW BUOUMOCTU MO
CpaBHEHUIO C outstream

Mera® gy
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lccnepoBaHMeE NoOKa3bIBaeT, YTO Pa3/inynea B YPOBHE BUOUMOCTU
MexXay opmatamum instream m outstream HeCyLLLeCTBEHHDbI

Kak pa3Hble BugeogpopmaThbl pasnmyaroTcd no viewability?

Mobile

Instream Outstream Instream Outstream

Boree BbicoKasi BUAMMOCTb (viewability) peknaMHbIX pOSIMKOB 06bIYHO BbICTYNAET B Viewability %
B KQ4YECTBE OQHOr0 U3 apryMeHTOB, MOYEMY CTOUT NPUOPUTU3NPOBATL popMaT
Mera® instream-peknambl 14



Instream He OeMOHCTpPUpyeT
3aMeTHO O0/bLUYIO KJTMKabesnmbHOCTb
B CpaBHEHWNUN C outstream

Mera®




lccnepoBaHMe NOKa3blBaeT CONOCTaBUMYIO
KnukabenbHOCTb instream- 1 outstream-dopmaToB

Kak pa3Hble BugeogpopmaTthbl pasnmyatotcda no CTR?

Mobile

e

Instream Outstream Instream

Instream-peknamMa Ha geckTorne AeMOHCTPUPYET Jaxe HECKONIbKO MEHbLLINIA
ypoBeHb CTR B cpaBHEeHUM ¢ outstream
Mera® by

Outstream

B CTR
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XoT4d instream, Kak npaBuIio,

N nMMeeT 6onbLUUK pa3Mep nyeepa

B cCpaBHeHUU C outstream-peknamon,
BCe >Ke Mo4YTW1 NOJI0BMHA NOKa30B
NpuxognTcyd Ha ManeHbkne
dopmaThl NeepoB

Mera® gy




3HavynTenbHada aond instream-noka3oB Ha OECKTOMHbIX
YCTpoOUCTBax — nopsanka 45% — npmuxogntcd Ha Manble

dopmaTbl Bugeonneepos (XS, S)

Kak pasHble BuoeodopmaTbl

pasnMyaloTCcs No pasmepy Instream
nneepa Ha aKpaHe
aeckrtona?

Bcero

XS - 0—-10% I 3%

™ S—10—-30% - 42%
-I M —30-50% 10%

L —50—-90% 43%

XL —90—-100% |3%

Mera® gy

100%

Outstream

Bcero 100%

S —10—-30% - 22%

M—30-50% 2%

L —50-90% 7%

XL —90-100% I 6%

18



AHanorn4yHo B MooburnbHoUu pekname 44% nokas3oB TakXe
NPUXOAUTCA Ha caMble HeEOONbLUME dopmMaTbl Nneepos (XS, S)

Kak pasHble BuoeopopmMaThl

pasnNMyaloTCs No pa3mepy Instream
rnrneepa Ha aKpaHe

MOOGUINbHbLIX YCTPONCTB?

Bcero
XS —0-10% |1%
S—10-30% - 44%
M —30-50% 17%
L —50—-90% 24%

XL —90—-100% . 14%

Mera® gy

100%

Outstream

Bcero

XS —0—-10%

S—10-30%

M —30-50%

L —50-90%

XL —90-100%

100%

-

8%

5%

|
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B penctBuTeNbHOCTU instream-
pek/lamMma He Bcerga nokasblBaeTcH
CO 3BYKOM — Yallle BCEro poJjiku
3anyckaroTcd B 6e33BY4YHOM pexunme

Mera® gy




[0M19 NoKasoB CO 3BYKOM 3Ha4YUTEIbHO BapbUpyeTCS
B 3aBMCMMOCTW OT TUMNa UCMOJSIb3YEMOI0 YCTPOWCTBA

Kakas oona peknamMHbIX MOKa30B BKJTKOYaEeTCH CO 3BYKOM Y pa3HbIxX BugeodpopmaTtoB?

Mobile

_— Web

Instream Outstream Instream Outstream

BuouMble nokasbl 6e3 3ByKa
B BuauMmbie Nokasbl CO 3BYKOM

Mera® gy 21
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[py NNaHNPOBaHUMN MegMaMmnKca PeKOMEHOYETCA coYeTaTb Kak
instream-, Tak 1 outstream-peknamy

51 (0] CpenHeB3BeLLEHHbIN
O pa3smep instream-peknambi

520/ CpepHeB3BELLEHHbIN
O pasmepinstream-
peknamMbl % OT 3KpaHa, Mobavi/1

% OT 9KpaHa, 4eCKTor

CpenHeB3BeLLEeHHbII 5
240/0 Esﬁe outstream-peknambi 330/ CPOAHEBIBOUICHHLI PASMED
P P P O outstream-pexnambi

% OT 3KpaHa, 4ECKTOI _
% OT akpaHa, Mobaiis

KomMnnekcHbIY noaxon no3BonseT 3Ha4YNTENbHO NOBbICUTb 3P PEKTUBHOCTL KaMMaHUU U

obecneunTb 60s1€ee LUNMPOKUIA OXBAT LEeNeBoOn ayantopmmn
Mera® by
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OxBaT pekJlaMHOW KamMnaHnu

CocpeoTo4YbTECH

Ha Ka4€CTBEHHbIX NiollaaKax OTCEKNBAITE TEKYLLLYIO CUTYALIMIO Ha PLIHKS C
ﬂ.nﬂ pa3MeLL|,eH|/|;| —_— 3TO KJ-”'OL' NMOMOLLLbIO CUCTEM BEpUPUKaLINK

K 9QPEKTUBHOMY pasMeLLEHNIO

A
CuctemaTunsnpymTe MHoOpMaL Mo O Ka4ecTBe

MHBEHTapPS Ha Pa3HbiX NNoLagKax, YToobl NoNyyYnTb
YyeTKoe NpeacTaBreHNe 0 TOM, Kakue pecypchbl
npepnaratoT Hauny4yLune ycrnoBus

XS-outstream

S-outstream |_|pOBO,EI,I/ITe TLWaTenbHbI OT60p noLwagok
M-outstream B paMKax Ka)ka0ro rnoapsaaymka, UCKoyas Te,
L-outstream KOTOpPble NCMOMb3YIOT Masible popMaThl BUOEOMNNEEepOoB
(<] ..
N
\\O\) ______ XL-outstream (blacklisting)
& -
o -

/ _______ Instream

[--="" YTOGbI HE TEPATL B OXBATe, pacLUNpSaATe nyn
nogpAaa4vYmMkoB, OTAoaBad NPUOPUTET TEM, KTO
npepnaratoT BbICOKOKa4YeCTBEHHbIE (DOpMaTbI

v

014 yBeJIMHEHUA OXBaTa
BrooXeT pekslaMHOM KaMnaHun

Mera® gy 24



CamMoe rnaBHoe€e: He UCMOoJIb3YyUTe
TeneBn3noHHbIe PONTIKK B outstream-¢popmaTe

Pl,. *\b‘s ] 5 8 0/ Moka3oB B outstream-pekname 3710
? il (s ﬁg O wmaneHbkue nneepsl, 3aHUMaOLLME

00 10% 3KpaHHOro NpoCcTpaHCcTBa

Aeckrorn

63 0/ [Moka3oB B outstream-pekname 3To ManeHbkue
O nneepsl, saHnMatoLve 0o 10% 3KpaHHOTo

NpPOCTPaHCTBa

Aeckrorn

Ina outstream BaxXHO co3gaBaTb OTAENIbHbIE POJIMKU, KOTOPbIE COOTBETCTBYIOT
npuHUMnam 6aHHEPHON peknaMbl, — C APKUMU BU3YyaSibHbIMU 3f1IEMEHTaMU, KPYNHbIMUA

Mera® sy FIOroTUMaMM 1 YETKMM MOCHINIOM
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Mera®

by OKKAM

Apopec opuca: 123112, MockBa,
[MpecHeHcKas HabepeXkHas, oom 6, CTp. 2

okkam.group/media

hello@mera-agency.ru

[MognucbiBaMTECHb Ha Hall
Telegram-kaHan

KomaHpa npoekTa

OMutpunin BbipkuH, Product &
Strategy Director, Mera

Muxann KoHopeB, Consultant,
Mera

ApTem Capaes, Digital Excellence
Expert, Mera

HaTtanbga 3onoTosa, Digital
development and business growth
director, Mera



	Слайд 1, Реалии онлайн-видеорекламы:  instream против outstream
	Слайд 2, Содержание исследования
	Слайд 3, Введение
	Слайд 4, Кратко о различиях  в форматах
	Слайд 5, На рынке OLV-рекламы существует разделение  на два ключевых формата
	Слайд 6, Отличие instream-рекламы в том, что она напрямую интегрирована в видео контент
	Слайд 7, Напротив, outstream-реклама показывается за пределами традиционных видеоплееров
	Слайд 8, Данные  для исследования
	Слайд 9, Для проведения исследования мы обратились за данными к AdRiver —
	Слайд 10, В первую очередь нас интересовал размер видео плеера
	Слайд 11, Помимо размера видео ценность представляют три параметра
	Слайд 12, Четыре вывода о видеорекламе 
	Слайд 13, 01
	Слайд 14, Исследование показывает, что различия в уровне видимости между форматами instream и outstream несущественны
	Слайд 15, 02
	Слайд 16, Исследование показывает сопоставимую кликабельность instream- и outstream-форматов
	Слайд 17, 03
	Слайд 18, Значительная доля instream-показов на десктопных устройствах — порядка 45% — приходится на малые  форматы видеоплееров (XS, S)
	Слайд 19, Аналогично в мобильной рекламе 44% показов также приходится на самые небольшие форматы плееров (XS, S) 
	Слайд 20, 04
	Слайд 21, Доля показов со звуком значительно варьируется в зависимости от типа используемого устройства
	Слайд 22, Рекомендации  для рекламодателей
	Слайд 23, При планировании медиамикса рекомендуется сочетать как instream-, так и outstream-рекламу
	Слайд 24, Сосредоточьтесь  на качественных площадках для размещения — это ключ к эффективному размещению
	Слайд 25, Самое главное: не используйте  телевизионные ролики в outstream-формате
	Слайд 26

