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Commerce Analytics Tool —
анализ рынка 
e-commerce 360o

Полный набор метрик по 100+ онлайн-
платформам, 15 городам РФ и 150к 
адресам на ежедневной основе

Продажи
в категории

Состояние
стоков, OOS

Семантика
отзывов

Рейтинги
и отзывы

Сравнение
с эталоном

Качество
контента

Цены, 
скидки

Видимость
в выдаче

SOV 
в рекламе



Commerce Analytics 
Tool в цифрах

Колонтитулы 3

110
платформ

входящих данных

города

адресов

Ежедневный сбор 110+ 
платформ в web-версии 
или мобильного приложения

Ежедневый сбор 
неочищенных данных

Сбор  по России 

Сбор данных в разрезе 
на склады/магазины

30 TB

72

150 000



423
Ozon
+49 с прошлого года
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Количество уникальных 
брендов, размещенных 
на главных страницах

290
Яндекс Маркет
+40 с прошлого года

536
Wildberries
−149 с прошлого года
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Топ-3 категории по уровню 
активности (Sov) на каждой 
платформе  

13,0%

12,0%

11,3%

Бытовая химия

Красота и здоровье

Бытовая техника

Ozon

19,0%

18,1%

15,0%

Обувь

Одежда

Красота и здоровье

Wildberries

20,0%

16,0%

15,0%

Бытовая техника

Электроника

Бытовая химия

Яндекс Маркет

Самой большой прирост в категории 
«Бытовая химия» (+6%)

Самой большой прирост в категории 
«Дом и Сад» (+5%)

Самой большой прирост в категории 
«Автотовары» (+4%)
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Распределение рекламной 
активности по брендам

Ozon Wildberries

20% брендов контролируют 
84% рекламы

20% брендов контролируют 
71% рекламы
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Большая часть рынка охватных форматов контролируется небольшим 
количеством крупных брендов. Брендам поменьше немного легче на WB, 

так как рынок менее захвачен большими брендами 
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Доля брендов

Яндекс Маркет

20% брендов контролируют
89% рекламы

На Яндекс Маркете самая высокая конкуренция. 
Крупные бренды занимают большой % рекламы

6



11,8

3,0

2,8

2,7

2,7

2,6

2,3

2,3

1,9

1,6

1,6

1,6

Wilderries

Телодвижения

Onemove

Oshade

Meromi

Permegi

Obba

X-plode

Polaris

Унисон

Yourbox

T.taccardi

Топ наиболее 
заметных брендов

10,6
10,3

2,8
2,8
2,7
2,6

2,4
2,2

1,9
1,6
1,5

1,3
1,2
1,2
1,2
1,2
1,1

Ozon fresh
Сервисы Ozon*

Мираторг
Grass

Ariel
Tefal
Твое

Tecno
Acuvue

Pet pride
Jardin
Matrix
Finish

Helen Harper
Vanish

L'Oreal Professionnel
Бабушкино лукошко

*Ozon Travel, Ozon банк, Ozon Seller

16,3

12,0

11,0

7,0

5,0

4,4

3,1

3,0

2,9

2,6

2,6

Яндекс

Commo

Tuvio

nocord

Honor

Kitfort

Bosch

Ситилинк

Muted

Junion

Lunnen
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Ozon Wildberries Яндекс Маркет
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56,3%

12,1% 11,3% 10,5%
5,0% 2,8% 1,7% 0,2% 0,1%

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

Популярность 
рекламных форматов

26,6%
23,3%

19,1%
12,0% 10,9%

5,1%

0,0%

10,0%

20,0%

30,0%

40,0%

50,0%

60,0%

Баннерная 
поддержка ТВ

Баннер Баннер и 
всплывающее 

меню

Раздел Акции 
Баннерная 

поддержка ТВ

Тизеры Баннер на 
главной

Трафареты 
(с advert
в URL)

Wildberries

8

Ozon

Баннер
GP Top

(стр. Акций)

Промо-
баннер

Главный
баннер

Global
Promo Maxi
баннер (стр. 

Акций)

Баннер
Fix

Global
Promo Maxi
баннер-

перетяжка

Баннер-
растяжка

Видеобаннер Баннер
и всплывающее 

меню

Баннер
на главной
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Количество уникальных 
брендов, размещенных 
на главных страницах

590
Самокат
+220 с прошлого года

215
Пятёрочка
+59 с прошлого года

175
Детский мир
+90 с прошлого года

399
Золотое Яблоко
+134 с прошлого года
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Топ-3 категории
по уровню активности 
(SoV) на каждой платформе  

16,0%

15,3%

11,3%

Продукты

Красота и здоровье

Десерты

15,0%

8,3%

8,0%

Продукты 

Сладости

Напитки

11,9%

10,2%

3,9%

Детская одежда

Детское питание

Игрушки

10,5%

10,1%

5,0%

Косметка

Парфюмерия

Уход

Самокат Пятёрочка Детский мир Золотое Яблоко
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14,00

13,00

12,00

12,00

10,00

9,00

7,00

7,00

5,00

5,00

4,00

4,00

Пятёрочка

M&m's

Snickers

Evervess

Milka

Вкус&польза

Агуша

Красная цена

Orbit

Lipton

Twix

Чудо

Топ наиболее 
заметных брендов

18,00

5,15

2,09

2,01

1,93

1,84

1,75

1,66

1,52

1,48

1,32

Самокат

Alcreme

Простоквашино

Arive Makeup

Lipton

Snickers

Lays

Twix

Cheetos

Черноголовка

Fitness Shock

11,22

10,00

4,74

4,51

3,59

2,35

2,24

2,22

2,21

1,83

BabyGo

Детский мир

Huggies

Pampers

Nestle

Мое солнышко

BaBy GO

Brauberg

Futurino

Kreiss

10,46

3,83

3,76

2,91

2,73

2,58

2,48

2,48

2,39

1,97

Золотое яблоко

Okolo

SHISEIDO

Nudibranches

Darling

Remez

Real Techniques

Lure

Clio

Mytaui

Самокат Пятёрочка Детский мир Золотое Яблоко
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49,7%

20,1% 17,4%
12,1%

0,7%
0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

Популярность
рекламных форматов
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25% 25% 24%

20%

6%

0%
0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

Пятёрочка Детский мир

12

Эксклюзивная 
категория
в каталоге

Эксклюзивная 
подборка 
товаров 

с описанием

Stories
на главной
странице

Промо-
категория 
«успейте 

поучаствовать» 
на главной

Принц-баннер
на главной
странице

Баннер
в категории 

«Акции»

Баннер 
на главной 
странице —

блок 
«Предложения 
от брендов»

Баннер
на главной
странице
статичный

Баннер
на главной
странице
ротация

Блок
на главной —
закрепление 
логотипа

в «популярных 
брендах» 

Создание
подкатегории 



33,80%

23,90%

12,60%
9,40% 9% 7,90%

3%
0%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

Популярность 
рекламных форматов

Золотое Яблоко
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Статичный 
баннер

в разделе 
акции

Главный
баннер

Статичный 
баннер

в разделе 
«Клиентские дни»

Бренд-зона
баннер 3

Бренд-зона
баннер 2

Бренд-зона
баннер 1

Тематический
раздел-

продуктовая 
подборка 
«Блогеры 
советуют»

Баннер
навигации 
каталога
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Топ категорий и брендов 
(SoV) по всем платформам

10,7%

9,1%

8,9%

8,5%

7,8%

6,5%

4,5%

4,2%

3,9%

2,3%

Красота и здоровье

Обувь

Бытовая техника

Одежда

Косметика

Детские товары

Продукты

Бытовая химия

Электроника и техника

Парфюмерия

2,0%

1,9%

1,7%

1,6%

1,6%

1,3%

1,3%

1,2%

0,9%

0,9%

0,8%

0,8%

Nivea

O'shade

Телодвижения

Okolo

Synergetic

Твое

Kinder

Простоквашино

Lipton

BabyGo

Tuvio

Tefal

По всем исследуемым платформам топ-3 самые активные категории — 
это «Красота и здоровье», «Обувь» и  «Бытовая техника».
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Доля Click out
размещений

Платформа Какой % всей рекламной 
видимости (SOV) пришелся 
на  Click out размещений

Yandex Market 11,5%

Ozon 8,1%

Пятёрочка 7%

Детский Мир 1%

Wildberries 0,4%

60

27
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70

На 
главной/расстяжка

Лента/категория Раздел акции/промо

Доля Click out размещений 
по форматам
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Топ категорий (Sov) брендов 
с Click out размещениями

Commerce Analytics Tool, модулю Ads Detector , апрель-август 2025

12,2%

11,1%

9,9%

9,3%

9,0%

8,8%

8,6%

8,0%

7,0%

Интернет-сервисы

Недвижимость

Финансовые сервисы

Cервис бронирования отелей

Электроника

Автомобили и запчасти

Телеком

Соц фонд

Мебель

7,1
5,7

5,5
4,6

4,3
4,0

3,6
3,3

3,1
2,7
2,7

2,6
2,4

2,1
2,1

2,0
1,9

1,8
1,7

1,6
1,6

Яндекс
Авито

Level
Точка

Островок
Дрон (автосервис)

МВидео
Купер

Билайн
Альфа

Самолет
Дом.ру

Пинскдрев
Otello

Sminex
Равновесие

Арифметика добра
Honor

Realme
Будьвдвижении.рф

Viramin
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% роста от среднего SOV 

Рост выручки (%) от роста SOV

Как изменение рекламной доли (SOV) 
влияет на продажи (по компаниям в среднем)

Вывод:
На уровне компаний (в среднем) 
наблюдается умеренная положительная 
связь между изменением SOV 
и изменением продаж. Корреляция: 0.3

То есть чем больше компания 
увеличивает SOV, тем больше 
прирост продаж

У большинства компаний изменения 
SOV и изменения продаж невелики

Средний уровень SOV 
Средний уровень продаж.
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Итого

• Wildberries —мода и красота,
• Ozon — товары 

повседневного спроса, 
• Яндекс Маркет — техника 

и электроника, 
• Самокат и Пятёрочка — 

продукты, 
• Золотое Яблоко — beauty,
• Детский мир — детские 

товары

Основной объем рекламных 
размещений приходится 
на ограниченный круг 
лидеров

Диверсификация заметна 
только у Детского мира. 
Высокая конкуренция 
за видимость в формате 
в категории может 
стимулировать 
рассматривать 
аналогичные, не менее 
заметные форматы, 
как альтернативу

Реклама оказывает 
положительное влияние 
на продажи (корреляция 
~0,3), но остается лишь 
частью комплексной 
стратегии ростаОколо 20% брендов 

формируют до 80% 
активности важно 
анализировать свою 
заметность в категории, 
так как инвестиции 
на рекламу могут быть 
недостаточными 
для построения 
знания

Категории с наибольшим 
уровнем активности (SOV) 
различаются по площадкам

Рекламные стратегии 
брендов преимущественно 
одноформатные в части 
охвата (особенно на Ozon)

01 02 03 04



Остались вопросы? 
Пишите нам на почту:
ecombrief@easycomm.ru

Спасибо!

Презентация  скоро будет 
в наших Тelegram-каналах ↗

Оставьте заявку на демо 
Commerce Analytics Tool

Развивайте бизнес с аналитикой. Оставьте заявку на демо Commerce Analytics Tool.

https://t.me/addlist/oZxEG8dDzlFmMjMy
https://t.me/addlist/oZxEG8dDzlFmMjMy
https://t.me/addlist/oZxEG8dDzlFmMjMy
https://t.me/addlist/oZxEG8dDzlFmMjMy
https://t.me/okkam_official

